
Eau de toilette für französischen Käse ?

Werbung nervt, wird häufig nicht wahrgenommen und entfaltet unterbewusst ihre Wirkung,

manchmal unterhält sie aber auch. Omnipräsent ist Werbung dort, wo der Mensch ist, real und

medial.  Die  Generation  Ü50  staunte  noch  über  einen  PKW mit  Vierradantrieb,  der  eine

Skisprungschanze hochfuhr, heutige Abiturienten haben noch nie davon gehört. 

Werbung ist aber auch Kultur – früher sah man sich noch die Cannes Rolle im Kino an, um

über Werbung in anderen Kulturen zu staunen. Da heute alles anders ist, versuchte sich der

Oberstufenkurs Französisch in der französischen und deutschen Werbebranche.

Bei den entstandenen Werbeplakaten ist es fast schade, dass es die beworbenen Produkte, u.a.

ein Deo gegen stinkende Füße oder einen sehr männlichen deutschen Traktor (noch) nicht

gibt.
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